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MARKETING

INTRODUCCION AL MARKETING

OBJETIVOS

. Introducirse en los conceptos y elementos basicos del marketing, cuales son sus aplicaciones y sus
principales determinantes.

. Describir las variables del Marketing Mix: Product, Price, Place y Promotion (producto, precio, distribu-
cién y comunicaciéon/promocion).

. Conocer la perspectiva estratégica y la perspectiva operativa del Marketing. El ambito de aplicaciéon
del marketing no se limita a las actividades empresariales, sino que también se extiende a instituciones sin
animo de lucro, o a otros comportamientos que resultan utiles a la sociedad.

. Profundizar en el plan de marketing, documento que recoge la formulacion de los objetivos y estrate-
gias de marketing, junto con la determinacion del presupuesto de ingresos, gastos y beneficios esperados.
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